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Задача: отыскать потребности и удовлетворить их 

Способ удовлетворения: PR

Доступный инструментарий – микроблог в социальной 

сети Инстаграм
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Аккаунт @bibliotekadomsem
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Н Е Г А Т И В
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П О З И Т И В



6

Ошибки в ведении микроблогов библиотек:

- Одноклассники, дубль 2;

- Бессодержательные посты приравненные к спаму;

- Излишне официальный и скупой стиль изложения 

информации. Кацеляризм;

- Слишком много сторис;

- Уровень ДК;

- Отсутствие обратной связи с вашей стороны.
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Библиотека «Дом семьи» в Instagram
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Библиотечный Челлендж
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Библиотечный Челлендж: от одного поста в 

микроблоге до полноценной библиотечной акции 
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Сторис. Антипримеры.
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рОдом из @bibliotekadomsem:

Общероссийская акция 

«Путевые заметки библиокота»
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Эффективная блогосфера



Спасибо за внимание!

Томская муниципальная 

библиотека

«Дом семьи»

@bibliotekadomsem
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